
 

 
 

 

 

 
 

 

 JCDecaux remporte le contrat de mobilier urbain de Copenhague 
 

 
 

 
Paris, le 2 juillet 2015 – JCDecaux SA (Euronext Paris : DEC), numéro un mondial de la 
communication extérieure, annonce aujourd’hui qu’à la suite d’un appel d’offres, sa filiale 
AFA JCDecaux a remporté le contrat exclusif de mobilier urbain de Copenhague, pour une 
durée de 15 ans. 
 
Ce contrat porte sur la conception, l’installation et la maintenance de 645 abribus – tous 
équipés soit d’une borne, soit d’un affichage LCD 42’’ d’information sur le trafic – ainsi que 
d’autres mobiliers urbains. Il inclura également le premier réseau d’écrans digitaux premium 
du centre-ville. 
 
En ligne avec la vision forte de Copenhague de devenir d’ici 2025 la capitale la plus neutre 
en CO2 au monde, JCDecaux, certifié ISO-14001 au Danemark, s'est fixé des objectifs 
environnementaux en vue de diminuer au maximum son impact sur l'environnement : 
réduire de 49 % la consommation énergétique totale du mobilier urbain dans la ville de 
Copenhague, équiper le personnel d'installation et d'entretien de véhicules électriques, 
utiliser de l'eau de pluie pour le lavage et le nettoyage, etc… 
 
Jean-François Decaux, Président du Directoire et Co-directeur Général de JCDecaux, 
a déclaré : « 20 ans après le lancement de notre concept de mobilier urbain publicitaire à 
Copenhague, nous sommes heureux de poursuivre et de développer notre collaboration 
avec la capitale danoise. Cela démontre à la fois la pérennité de notre modèle économique 
et notre capacité à développer de nouveaux produits et services au Danemark, où le Groupe 
détient des contrats dans 29 villes, dont 8 des 10 premières. JCDecaux va installer du 
mobilier urbain esthétique et parfaitement entretenu ainsi que les tout premiers écrans 
digitaux du centre-ville, bénéficiant aux habitants et aux touristes et offrant une visibilité 
accrue aux annonceurs. Alors que la France accueille cette année la COP21, nous sommes 
également fiers de mettre en place une stratégie énergétique ambitieuse, en ligne avec 
notre politique de développement durable, et de contribuer ainsi à faire de Copenhague la 
capitale la plus verte au monde ».   

 
Chiffres clés de JCDecaux 
- Chiffre d’affaires 2014 : 2 813 millions d’euros 
- JCDecaux est coté sur l'Eurolist d'Euronext Paris et fait partie de l’indice Euronext 100 
- N°1 mondial du mobilier urbain (491 950 faces publicitaires) 
- N°1 mondial de la publicité dans les transports avec 140 aéroports et 279 contrats de 

transport dans les métros, bus, trains et tramways (379 060 faces publicitaires) 
- N°1 européen de l’affichage grand format (180 590 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Asie-Pacifique (215 350 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Amérique Latine (51 150 faces publicitaires)  
- N°1 de la communication extérieure en Afrique (36 000 faces publicitaires)  
- Nº1 mondial du vélo en libre-service : pionnier de la mobilité douce 
- 1 078 370 faces publicitaires dans plus de 70 pays 
- Une présence dans 3 700 villes de plus de 10 000 habitants 
- 12 300 collaborateurs  
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