
 
 

 
 

 
 

 

 

JCDecaux remporte le contrat des abribus publicitaires des transports 

urbains de Londres (TfL) 

 

Paris, le 6 août 2015 – JCDecaux SA (Euronext Paris : DEC), numéro un mondial de la 

communication extérieure, et numéro un au Royaume-Uni, s’est vu attribuer par Transport for 
London (TfL) le plus important contrat d’abribus publicitaires au monde, d’une valeur de 700 
millions d’euros pour une durée de 8 ans. 
  
Après le récent lancement de l’écran digital de 120 m2 de la Gare de Waterloo, du dispositif digital 
emblématique situé à Old Street Roundabout EC1 et des tours digitales du terminal T5 de 
l’aéroport d’Heathrow, JCDecaux va continuer à transformer le paysage de la communication 
extérieure à Londres. La digitalisation des abribus londoniens permettra de créer une empreinte 
numérique intégrale de la capitale qui couvrira tous les emplacements stratégiques du parcours 
des consommateurs. 
  
JCDecaux succédera à Clear Channel UK, actuel détenteur du contrat, à compter du 1er janvier 
2016. 
  
Leon Daniels, Directeur Général en charge des Transports de Surface chez TfL, a déclaré : 
« Notre réseau de bus transporte chaque jour 6,5 millions de passagers, et avec près de 5000 
abribus situés à des emplacements de tout premier ordre dans la capitale, les annonceurs 
disposent d’une formidable opportunité de toucher nos usagers. » 
  
Jean-François Decaux, Président du Directoire et Co-directeur Général de JCDecaux, a 

déclaré : « JCDecaux est heureux d’avoir remporté le prestigieux contrat publicitaire de TfL, plus 
grande concession d’abribus publicitaires au monde. L'économie et la population londoniennes 
sont en pleine expansion. La ville, qui évolue à un rythme jamais atteint depuis l’époque 
victorienne, comptera 10 millions d’habitants d’ici 2030, renforçant ainsi sa valeur en tant que 
marché pour les annonceurs. Ce contrat, combiné aux autres concessions d’abribus détenues 
par JCDecaux à Londres permet de créer une offre unique de 15 000 dispositifs rétro-éclairés de 
2m², ouvrant la voie à une transformation digitale sans précédent. Avec plus de 50 % de ses 
revenus publicitaires au Royaume-Uni issus du digital d'ici 2017, JCDecaux veut faire de Londres 
la vitrine mondiale de la communication extérieure digitale. »  

 
 
Chiffres clés du Groupe  
- Chiffre d’affaires 2014 : 2 813m€, Chiffre d’affaires du premier semestre 2015 : 1 460m€ 
- JCDecaux est coté sur l'Eurolist d'Euronext Paris et fait partie de l’indice Euronext 100 
- N°1 mondial du mobilier urbain (491 950 faces publicitaires) 
- N°1 mondial de la publicité dans les transports avec 140 aéroports et 279 contrats de 

transport dans les métros, bus, trains et tramways (379 060 faces publicitaires) 
- N°1 européen de l’affichage grand format (180 590 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Asie-Pacifique (215 350 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Amérique Latine (51 150 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Afrique (36 000 faces publicitaires) 
- N°1 mondial du vélo en libre-service : pionnier de la mobilité douce 
- 1 078 370 faces publicitaires dans plus de 70 pays 
- Une présence dans 3 700 villes de plus de 10 000 habitants 
- 12 300 collaborateurs 
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