
 
 

 
 
 
 

JCDecaux remporte la concession publicitaire et de sponsoring  
de l’aéroport international de Dallas Fort Worth 

 
 
Paris, le 7 mars 2016 – JCDecaux SA (Euronext Paris : DEC), numéro un mondial de la 
communication extérieure, annonce aujourd’hui avoir remporté un contrat de 10 ans pour 
la concession publicitaire et de sponsoring de l’aéroport international de Dallas Fort Worth. 
Ce nouveau programme inclura 75 % de dispositifs publicitaires digitaux, notamment un 
réseau d’écrans digitaux 70 pouces, de spectaculaires murs vidéo haute définition et des 
guides interactifs dans les zones de réception des bagages.   
 
Avec plus de 64 millions de passagers en 2015 dont près de 8 millions de voyageurs 
internationaux, Dallas Fort Worth International est le 4ème aéroport le plus fréquenté 
d’Amérique du Nord et le 10ème à l'échelle mondiale. C’est aussi le plus grand hub 
d’American Airlines et le plus important hub au monde de l’alliance de compagnies 
aériennes Oneworld. Il dessert la région métropolitaine de Dallas Fort Worth  
(« Metroplex »), cinquième plus grand marché démographique (DMA) du pays avec l’un 
des plus forts taux de concentration de sièges d’entreprises des États-Unis, dont 21 
sociétés du classement Fortune 500. 
 
Jean-François Decaux, Président du Directoire et Codirecteur Général de JCDecaux, 
a déclaré : « Nous sommes très heureux d’ajouter Dallas Fort Worth à notre portefeuille de 
grands aéroports internationaux aux États-Unis et dans le monde. Le déploiement d’un 
programme publicitaire majoritairement digital va créer une plateforme à la pointe de la 
technologie, à la mesure de cet aéroport de renommée mondiale et en ligne avec les 
attentes des annonceurs. Après l’attribution d’un contrat similaire à l’aéroport international 
de Los Angeles il y a deux ans, ce nouveau contrat nous permettra de poursuivre notre 
développement dans le domaine en plein essor du sponsoring et des droits de naming de 
certains actifs aéroportuaires clés. » 
  
Chiffres clés du Groupe 
- Chiffre d’affaires 2015 : 3 208m€ 
- JCDecaux est coté sur l'Eurolist d'Euronext Paris et fait partie de l’indice Euronext 100 
- JCDecaux fait partie de l’indice FTSE4Good 
- N°1 mondial du mobilier urbain (524 580 faces publicitaires) 
- N°1 mondial de la publicité dans les transports avec plus de 230 aéroports et 280 

contrats de transport dans les métros, bus, trains et tramways (395 770 faces 
publicitaires) 

- N°1 européen de l’affichage grand format (177 760 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Europe (731 390 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Asie-Pacifique (236 760 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Amérique Latine (51 470 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Afrique (32 840 faces publicitaires) 
- N°1 mondial du vélo en libre-service : pionnier de la mobilité douce 
- 1 129 410 faces publicitaires dans plus de 75 pays 
- Une présence dans 4 435 villes de plus de 10 000 habitants 
- Audience quotidienne : plus de 390 millions de personnes 
- 12 850 collaborateurs 
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